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Neuer Auftritt, klare Wirkung: Bonduelle fuhrt landeriibergreifendes
Markendesign ein

Charakteristischer Griinton, verjiingtes Markenprofil und iiberarbeitetes Verpackungsdesign
starken Regalwirkung, Orientierung und Markenprasenz +++ Bonduelle Goldmais startet als
absatzstarkstes Produkt im deutschen LEH +++ Schrittweise Umstellung ab Marz 2026

Reutlingen, Marz 2026. — Mit einem umfassenden Designrelaunch scharft Bonduelle seine globale
Positionierung und richtet seinen Markenauftritt neu aus. Kinftig treten alle Bonduelle
Konservenprodukte weltweit mit einer einheitlichen visuellen Identitat auf. Damit unterstreicht der
Gemusespezialist seinen Anspruch als moderne, fihrende Gemisemarke und schafft ein
konsistentes, wiedererkennbares Markenerlebnis. In Deutschland beginnt die Umstellung im Marz
2026 mit dem Topseller des Unternehmens, dem Bonduelle Goldmais®, bevor sukzessive das
gesamte Konservenportfolio im neuen Design in den LEH kommt.

Neue Bonduelle Farbwelt als Ausdruck moderner Markenfiihrung

Zentrales Element des neuen Markendesigns ist das ikonische Bonduelle-Grin — ein
charakteristischer, kraftiger Griinton, der zur pragenden Leitfarbe der Marke wird und eine starke
visuelle Klammer Uber das gesamte Sortiment hinweg schafft. Er steht flir das Markenversprechen
von Bonduelle, die Kraft von Gemuse zu entfesseln, und flr das Ziel, eine pflanzenbasierte
Ernahrung als genussvolle, selbstverstandliche Wahl im Alltag zu etablieren. Der frische Look & Feel
spiegelt zugleich die zunehmend moderne Anwendung der Bonduelle-Produkte wider — etwa im
Rahmen der ,World Kitchen“-Range, die neue, internationale Gemuse-Inspirationen in die Kiichen
der Verbraucher bringt und besonders bei jungeren Zielgruppen an Relevanz gewinnt. Gleichzeitig
unterstreicht die neue Farbwelt den Anspruch von Bonduelle, Qualitat und Naturlichkeit klar zu
kommunizieren. Im Zuge des Relaunchs wurde auch das Markenlogo verjungt. Das ikonische ,B®
mit integriertem Blatt-Symbol bleibt ein wesentlicher Bestandteil und steht zusammen mit dem
Sonnenbogen fur Naturlichkeit und Vitalitat. Die dynamische Typografie wurde weiterentwickelt und
wirkt ab sofort frischer und zeitgemaler.

Einheitliches Verpackungsdesign mit klarer Orientierung

Entsprechend der neuen Farbfihrung wurde auch das Etikettendesign der Bonduelle
Konservenprodukte grundlegend Uberarbeitet. Das Layout ist klar strukturiert und fokussiert sich
konsequent auf kaufrelevante Informationen. Ein groRes ,Produktfenster® in der Form des Blatt-
Symbols aus dem Bonduelle-Logo riickt Sorte und Genussversprechen in den Vordergrund. Darlber
hinaus werden wichtige Qualitatsmerkmale wie ,,100 % natirliche Zutaten®, ,ohne Gentechnik® oder
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,ohne Konservierungsstoffe” gut sichtbar ausgewiesen. Ein Button im unteren Bereich hebt
ernahrungsphysiologische Produktvorteile wie ,reich an Protein“ oder ,reich an Ballaststoffen®
hervor.

Die klare Struktur des neuen Bonduelle Etikettendesigns reduziert Komplexitat und untersttitzt eine
intuitive Kaufentscheidung. Durch die konsequente Farbfiihrung entsteht im Regal auRerdem eine
geschlossene, aufmerksamkeitsstarke Markenblockbildung. Die erhdéhte Fernwirkung erleichtert die
Orientierung innerhalb der Kategorie und setzt zusatzliche Kaufimpulse am POS. Eine in
Deutschland durchgefiihrte quantitative Verbraucherumfrage zum Pack-Design bestatigt die
Wirksamkeit des neuen Verpackungsdesigns: 86 % der Befragten bewerteten das Design im
Hinblick auf ihre Kaufabsicht positiv. Insbesondere die schnelle Erkennbarkeit von Sorte und
Produktvorteilen wurde dabei als kaufentscheidend hervorgehoben.'

,Mit unserem neuen Verpackungsdesign scharfen wir unsere Position als fuhrende Gemusemarke
und setzen ein klares Signal im Regal®, erklart Karine Taeckens, Geschaftsfihrerin von Bonduelle
DACH & Nordeuropa. ,Das Design ist perfekt auf die BedUrfnisse der Verbraucher abgestimmt. Es
bietet Orientierung, transportiert unser Qualitatsversprechen auf einen Blick und macht Lust auf
Gemduse und Hulsenfrichte. Gleichzeitig profitieren unsere Handelspartner von einer starkeren
Blockbildung, héherer Sichtbarkeit und einer konsistenten Markenprasenz. Wir sind stolz darauf,
diesen nachsten Schritt nun international umzusetzen.*

Bonduelle Goldmais als strategischer Impulsgeber

In Deutschland beginnt die Einfuhrung des neuen Designs ab Méarz 2026 mit dem Bonduelle
Goldmais®. Als absatzstarkstes Produkt im Sortiment Gbernimmt der Goldmais® bewusst die Rolle
des Roll-out-Treibers. Durch seine hohe Distribution sorgt er flir eine schnelle Sichtbarkeit des neuen
Designs und beschleunigt die Verankerung der neuen Markenidentitat im Regal. Weitere Produkte
des Bonduelle-Konservenportfolios folgen sukzessive im deutschen LEH. Begleitend plant
Bonduelle im Frihjahr eine breit angelegte Verbraucheraktivierung, die die Einfihrung des neuen
Look & Feel im Handel kommunikativ unterstutzt.

Uber Bonduelle

Die BDG GmbH hat ihren Hauptsitz in Reutlingen/Baden-Wiirttemberg. Als Vorreiter fiir eine pflanzenbasierte Erndhrung
bietet der Gemiisespezialist ein vielféltiges Produktangebot fiir jede Gelegenheit: Neben klassischen Gemiisekonserven,
der beliebten Goldmais®-Familie und einem breiten Hiilsenfriichte-Sortiment gibt es von Bonduelle auch ein modernes
Ready-to-Eat Angebot — selbstversténdlich alles in bester Markenqualitét. Bonduelle erfiillt den Verbraucherwunsch nach
einer abwechslungsreichen Ernghrung, kombiniert mit einer zeitsparenden, praktischen Zubereitung.
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